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广交会彰显中国经济韧性

作为经济和贸易的

风向标，广交会时隔三年

再次恢复线下办会。 规模

大、人气旺、成交意愿强

是本届广交会的三大特

点。 广交会的火爆也能从

侧面反映出中国外贸的

韧性、优势以及中国制造

的蓬勃活力与生机。

汽 车

尽管中英关

系面临一定挑战，

但中英合作拥有

民意基础，英国企

业对继续发掘中

国机遇充满期待。

在华英国企业不

断提高自身活跃

度，持续深化与中

国的商业关系，并

发掘更多合作交

流的机会。

◎ 记者 袁源

近年来， 中英两国贸易和投资稳步增长，双

方在卫生、科技、教育等战略领域开展合作。 英国

在“脱欧”后正努力在全球贸易体系中扮演更为

独立的角色，这为发展与中国的双边商业关系创

造新的机会。

当前， 尽管中英关系面临一定挑战，“脱钩”

论调时有出现，但经贸互相依存的需求使得合作

仍旧符合中英双方利益。

“中国市场是我们的必选项”“我们将持续扩

大在中国的布局”“我们用长期主义视角看待中

国发展”……

近日，多家英国在华企业在接受记者调查时

纷纷表示，中英合作拥有民意基础，英国企业正

持续在中国进行合作互利的贸易和投资，特别随

着中国优化调整防疫政策，商务旅行、人员流动

变得更加便捷，英国企业对继续发掘中国机遇充

满期待。

两国经济关系保持韧性

英国是最早承

认中华人民共和国

的西方大国 。 1972
年 3 月 13 日，中英

签署关于互换大使

的联合公报， 建立

起双方大使级外交

关系， 揭开了中英

关系新的一页。

多年来 ， 中英

贸易发展保持了良

好态势， 双方在务

实合作领域不断拓

展 ， 覆盖贸易 、投

资 、 金融服务 、科

技、 卫生、 清洁能

源、数字经济、绿色

金融、 金融科技等

诸多领域。

新冠疫情也不曾扭转这一趋势。 数据显示，

2021 年， 中英双边货物贸易额首次突破 1100 亿

美元，中国是英国第三大贸易伙伴和第一大货物

进口来源国。 再将时间线拉长，自中英建立大使

级外交关系以来，两国之间的投资贸易呈指数级

增长， 两国货物贸易额由 50 年前的 3 亿多美元

增至 2021 年的 1100 多亿美元。

英中贸易协会中国区总裁及中国首席代表

赵汤告诉《国际金融报》记者，尽管政府关系有时

会充满挑战，但两国经济关系实际上持续保持强

劲。 “这种强劲态势可以从贸易数据看出，此外，

当英国企业谈起在中国的发展计划时，仍然展现

了长期的业务规划。 我想这就是商业的作用，这

是任何关系的基础”。

2022 年，中英两国迎来建立大使级外交关系

50 周年。分析普遍认为，借此契机，中英经贸将迎

来更多合作共赢新机遇。

赵汤表示，在英国“脱欧”之后，英国企业就

向更加国际化的方向转变，对于中国市场也有了

再思考。 “在中国方面，英国企业正在寻求更多的

机会出口产品和进行投资，更加深度地参与中国

市场。 许多已经在中国发展成熟的企业继续布局

中国市场，持续不断的有新的英国企业进入中国

市场”。

国际派 ｜ Global News

“中国市场
是必选项”
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◎ 记者 周秭沫

4 月，珠三角已经进入雨季汛期，然而连续降

雨并没有阻挡人们参加广交会的热情。

作为中国历史最悠久、人气最旺、品类最丰

富的展会之一， 广交会可谓中国外贸的 “风向

标”。 时隔三年，第 133 届中国进出口商品交易会

（广交会）全面恢复线下办会，4 月 15 日至 5 月 5
日分三期在广州举办， 第一期为 4 月 15 日-19
日，同时常态化运营线上平台。

据悉，今年展览规模再创新高，新产品、新技

术、 新模式更加丰富， 各类新品的首发活动 300
多场，新品的数量 80 万件，绿色低碳产品 50 万

件、智能产品 13 万件。

商务部新闻发言人束珏婷 4 月 20 日表示，

第一期到会境外采购商 6.6 万人次 ， 出口成交

128 亿美元， 其中 3 个月以上的中长单占比接近

六成。

办会规模创新高

“本届广交会实现规模扩大、题材优化、双线

融合、质量提升四个新突破，全面推进高质量发

展。 ”在本届广交会的媒体吹风会上，广交会新闻

发言人、外贸中心副主任徐兵如是说。

4 月 17 日，中国意大利商会华南地区经理陈

文（Vincenzo Raffa）告诉记者，当日的进馆人数达

到了 35 万人，现场人流涌动，交谈信息密度高。

会上，也不乏初创企业积极参展。 广东初创

企业视享科技营销负责人岳浩向记者表示，今年

是自己第一次参加广交会， 在智能制造展区，他

看到了许多自动化的工业设备， 例如机械臂装

备、体外骨骼、智能会议系统等，这些设备在现场

很受关注。

已成立三年的视享科技主打 AR/VR 眼镜相

关的硬软件产品，主要集中在工业制造领域的远

程协作、智能运维，本次在广交会的智能制造展

区参展。 岳浩表示，“该展区展出了很多具有先锋

性的科研产品，还有专门为教育领域研发的大屏

教学设备，整体来看非常与时俱进，也很受欢迎，

大家都来体验。 ”

从参展数量、观展人数、办展规模来说，本届

广交会均创下历史新高。 据广东省人民政府门户

网站的数据， 本届广交会展览总面积从过去的

118 万平方米增至 150 万平方米， 展位数量从 6
万个增至近 7 万个， 线下参展企业从 2.5 万家增

至 3.5 万家，新参展企业超过 9000 家，线上参展

企业约 4 万家。

束珏婷表示， 第一期展览面积由原来的 40
万平方米增加到了 50 万平方米。 截至 4 月 19 日

18 时闭馆，进馆 126.1 万人次，展览面积和进馆

人次均创历史新高。 同时，常态化运营线上平台，

线上参会的境外采购商 31.1 万人。

此外，本届广交会还着力提升进出口融合水

平，进口展规模进一步扩大，首次在三个展期均

设进口展，达到 3 万平方米，较疫情前增长 50%。

来自 40 个国家和地区的 508 家企业在进口

展的 12 个专业展区参展，其中“一带一路”沿线

国家和地区的参展企业占 73%。 设有土耳其、韩

国、马来西亚、印度、中国香港、中国澳门 6 个国

家和地区展团。 首次引入广州南沙、广州黄埔、温

州瓯海、广西北海、内蒙古七苏木等 5 个国家级

进口贸易促进创新示范区，宣介示范区的营商环

境和创新成果，推动各国各地区与示范区深化务

实合作，共同促进国际贸易自由化便利化。

民营企业寻机遇

对于像毛细血管一样茂密且具有生命力的

民营企业来说，广交会具有无限吸引力。 据悉，本

届广交会上，生产企业、民营企业是最大参展主

体，占比分别达 50.57%和 90.1%。

路法莱是一家专门生产、销售管道、管件以

及水龙头等制品的民营企业，诞生于中国商品制

造圣地———浙江温州。 该公司副总经理管剑锋向

记者表示，温州目前拥有生产管制用品最为齐全

的供应链，路法莱的产品在温州生产 ，少量配件

来自同样是制造圣地的广东江门，该公司目前只

做外销，产品远销欧美。

管剑锋表示， 公司从 2006 年开始就一直参

加广交会，三年过去，自己终于可以在线下面对

面接触商业伙伴，这让他感到兴奋。

值得注意的是，今年和往年不同，广交会首

次将采购商的范围从境外扩展为境内加境外，来

自中国内地的采购商也可以参加广交会，这使得

今年参会人数增加不少。 此前，管剑锋曾以西班

牙分公司的境外采购商身份参加广交会，今年则

以温州总部身份参会。

每一个商业板块的开拓，与国际性展会都密

不可分。 此前，该公司曾参加过建筑水展、管制品

专展等。 管剑锋告诉记者，公司产品最初主要销

往俄罗斯，后来慢慢拓展至法国、英国、德国、美

国。 “广交会是能够精准对接国际客户的展览，许

多西欧国家的客户，也都是通过广交会一点点摸

索出来的”。

“西班牙是我们在欧洲的主要仓库点，同时

公司也在做亚马逊电商。 今年我们在西班牙新建

了仓库，大概两万多平方米。 ”谈到 2023 年前景，

管剑锋表示，虽然欧洲通胀高企和外部需求疲软

对出海的外贸企业不利， 但和很多民营企业一

样，公司也在努力寻找新的增长点，为复苏做好

准备。

阿瑞德电器设备有限公司今年第三次参加

广交会，该公司生产各式各样的制冷设备 ，地处

轻工业制造业发达的广东中山。 公司总经理姜洪

涛告诉记者，2013 年公司成立的时候，只有 1500
平方米的小场地，如今生产基地已经扩大至 5000
平方米， 这和公司积极在海外拓展市场密不可

分，而开拓市场的途径之一就是参展。

姜洪涛认为，相对于国内其他展会，广交会

更注重于国际贸易，可以说是聚集了全球各地的

采购商。 “广交会给我们设备生产商提供了一个

给全球采购商展示与表演的舞台，经过之前几次

广交会参展，展会获取的客户资源业务份额目前

占我司外销份额的 38%，我司外销份额占总业务

额的比例也从最初的 20%提升到目前的 35%”。

广东给传统制造业企业提供了优秀的配套环

境。 姜洪涛认为，广东拥有独特的地理优势，依托

粤港澳大湾区， 无数的民营企业将能更快与国际

商业接轨。 疫情三年来， 在业务量不饱和的情况

下，阿瑞德也适时调整了策略，着重于新产品的研

发以及对现有产品的改良优化。对于本次参展，姜

洪涛表示，经过几天的展示，目前已经与多名采购

商进行商务洽谈， 预估成交业务额基本达成参展

既定目标。
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