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微信支付校内收费惹争议

公募基金“费率战”升温

张力 摄

◎ 记者 魏来

今年以来，A 股市场震荡分化，基金

销售也随之遇冷。 此外，基金公司“旱涝

保收”的现象也受到投资者质疑。

近日， 有多家公募基金通过降低费

率吸引资金来保规模、 保成立。 从趋势

上来看，我国公募基金的传统费率呈现

持续下降的状态。 同时，越来越多“浮动

管理费率”的公募基金开始出现。

激烈的行业竞争下， 基金公司的运

营靠管理费支撑。 我国公募基金销售格

局不断变化，需要支付的“尾随佣金”占

比较高的现象依然存在。 此外， 公募限

薪正在进行时 ，大量绩优基金经理 “出

走”。

如何寻求为投资者减轻管理费和基

金公司合理竞争之间的平衡， 实现投资

者收益和机构利润的双赢是值得探究的

问题。

公募密集降费

近日， 公募密集降费。 记者梳理发

现， 降费的多为债券型基金和货币型基

金。

6 月 28 日， 博时基金发布公告称，

自 2023 年 6 月 28 日起对博时聚源纯债

C 类基金份额的销售服务费率进行费率

优惠，活动结束时间届时将另行公告。

博时聚源纯债 C 的销售服务费率

直接 “砍半 ”， 原年销售服务费率为

0.1% ， 打折后的年销售服务 费率为

0.05%。

中融基金决定于 2023 年 6 月 27
日起，将中融货币市场基金的管理费率

由 0.33%调低至 0.15%， 并对该基金的

《基金合同》和《托管协议 》作出相应修

改。

同样于 6 月 27 日调整基金费率的

还有金鹰稳进配置六个月持有 FOF A
类基金份额。 具体来看，在申购费率上，

对该基金 500 万元以下的申购金额申购

费率打了 2 折，500 万元及以上的金额

申购费率仍为每笔 1000 元。

今年以来，基金销售市场低迷，基金

公司使出各种招式保规模、 保成立。 不

仅是降低申购、赎回费率，部分基金公司

还新增多家代销机构。

长盛基金决定自 2023 年 6 月 28 日

起公司旗下部分基金新增盈米基金、联

泰基金、 利得基金为代销机构并参加其

费率优惠活动。

此外，万家基金、鹏扬基金、海富通

基金、 银华基金等多家基金公司也于 6
月 28 日发布公告称，旗下部分基金新增

代销机构并参加其费率优惠活动。

IPG 中国首席经济学家柏文喜对

《国际金融报》记者分析，公募基金下调

管理费率目前已是大势所趋， 对行业而

言有利于促进竞争和推动基金管理水平

提升， 并推动行业盈利模式从主要依赖

管理费、 手续费而被基民与市场质疑的

状态，向主要依靠超额收益分成、与基民

共担风险的分利模式转型。

打折能否多销

从趋势上来看，我国公募基金的传统

费率呈现持续下降的状态。 同时，越来越

多“浮动管理费率”的公募基金开始出现。

兴业研究指出，受机构间竞争、产品

创新等影响， 基金的传统费率在持续下

降。一方面由于机构间竞争作用，在基金

产品发行的早期阶段， 部分基金管理人

针对自有渠道销售的申购费进行打折优

惠。 2013 年，余额宝的出现开启了互联

网基金销售的热潮，此后行业竞争加剧，

互联网基金销售平台出现了“一折”申购

费的基金，受到投资者的广泛支持。另一

方面， 产品销售费率下降的趋势也逐渐

延伸到基金的管理费方面。 被动型基金

如 ETF、指数基金的费率不断下降；同时

越来越多“浮动管理费率”的公募基金开

始出现， 管理人依据产品实际运作情况

确定具体的管理费率， 从而确保管理人

与投资者的利益一致。

那么，打折能否多销？对于降低认购

费率到底能否提振基金销售效果， 市场

上也有不同的声音。

星智金融研究院研究员黄大智对

《国际金融报》记者表示，市场行情低迷

情况下， 很多基金公司打出了降低费率

牌，但对于基金提升销量效果有限，而且

这也只是一时的权宜之计。 从历史情况

来看，一般在市场行情低迷的时候，代销

机构和基金管理公司都出台过一些相应

的费率优惠措施， 但其实并没有有效地

提振基金投资者的购买情绪和欲望。

某业内人士对记者表示， 基金公司

通过费率战来大幅提升销量是存在一定

难度的。基金产品除了费率以外，还会受

到产品质量、 基金经理的业绩等多方面

因素的影响。此外，一味追求销量并压缩

管理费率， 可能会对基金公司自身的生

存与发展产生负面影响。 因此， 在竞争

中， 基金公司需要综合考虑自身的产品

定位、投资策略、客户需求等因素，因地

制宜，开展差异化的营销和产品创新。

探索双赢模式

激烈的行业竞争下， 基金公司的运

营靠管理费支撑。 我国公募基金销售格

局不断变化，需要支付的“尾随佣金”占

比较高的现象依然存在。此外，公募限薪

正在进行时，大量绩优基金经理“出走”。

如何寻求为投资者减轻管理费和基

金公司合理竞争之间的平衡是值得探究

的问题。

中金公司研究部指出， 国内资管和

财富机构应当创新更多的收费模式和基

金份额，同时提高资产配置硬实力，才能

实现投资者净收益和机构利润的双赢。

一方面， 各种基金费用和收费模式没有

绝对的好坏， 要根据投资者的实际情况

具体分析，因此，创新更多的收费方式和

类型可以更好地匹配各类投资者需求，

对于费率敏感的投资者， 使用销售服务

费替代一部分佣金， 对于持有期限短的

投资者，推出更多 C 类份额基金等。 另

一方面，从美国的数据来看，渠道费用下

降的前 20 年里， 管理费用率反而上升，

体现了机构对于投资者的价值。因此，长

期来看， 提高资产管理和规划配置能力

是机构获得可持续发展的重要方向。

“针对公募基金销售格局变化和管

理费用压力大的问题，需寻求合理平衡。

一方面，需要继续推进降低管理费率，提

高产品透明度和品质， 加强投资者教育

和保护，营造公正透明、健康有序的投资

环境；另一方面，也需要通过提高基金公

司的管理水平和投资能力， 优化产品结

构和策略，增加产品差异化。 此外，还可

以推广新的营销模式， 适应市场需求的

变化， 提升基金公司的客户认可度和忠

诚度。 ”某业内人士对记者表示。

◎ 记者 余继超

6 月 29 日，“多所高校暂停使用微

信支付”的话题冲上微博热搜。 西北大

学、西南科技大学、四川民族学院、周口

师范学院、郑州轻工业大学等高校近日

宣布,7 月 1 日开始暂停使用微信支付。

根据多所高校发布的公告，宣布停

用是因为微信支付针对校园行业开始收

取服务费用，费率高达 0.6%。

腾讯微信团队随后通过微博发布致

歉声明称，由于在费率精细化管理上有

所欠缺，导致承担的银行通道成本超过

10 亿元。 此次调整仅针对 （校园内）电

商、酒店等小部分盈利性场景。

当日晚间，腾讯再次发布声明称，外

界所传的 0.6%纯属误传，计划调整费率

为 0.2%， 其中微信支付实际收取 0.1%
费率，另外的 0.1%作为技术服务费发放

给为学校提供服务和技术支持的合作伙

伴。

多所高校宣布停用

“接微信支付公司通知，2023 年 7
月 1 日起，微信支付针对校园行业开始

收取服务费用，费率高达 0.6%。 学校多

方沟通后未取得明显效果， 为减少不必

要的财务费用负担，决定自 2023 年 6 月

29 日起停用校内微信支付场景应用。 ”

周口师范学院网站 6 月 29 日发布停用

微信支付应用渠道的通知。

郑州轻工业大学则在 6 月 28 日发

布了暂停微信缴费、 微信充值及支付服

务的通知称，“学校接财付通公司通知，

自 7 月 1 日起微信针对校园场景支付收

取微信支付费。 接到通知后， 经多方了

解和沟通，结合学校实际情况，决定自 7
月 1 日起暂停微信缴费、校内微信支付

（校园卡微信充值和微信支付）服务。 ”

近期， 西北大学也发布公告称，“因

腾讯公司微信支付将于 7 月 1 日起对校

园场景用户进行精细化管理， 除收学费

外，其它收费均会受到限制并收取 0.6%
的手续费。 为维护师生利益，从 6 月 30
日起对校内一卡通用户暂停提供微信扫

码支付服务， 一卡通校园卡、 交通银行

App、云闪付、支付宝等渠道正常使用 ，

望各位师生周知。 ”

除了上述高校，记者了解到，西南科

技大学、四川民族学院、郑州航空工业管

理学院等高校也都发布了类似公告，原

因都是微信支付针对校园行业开始收取

服务费用。

对此，6 月 29 日， 微信支付方面回

应称，自 2015 年起，微信支付开始进入

校园 ， 对于校园内非盈利性支付场景

（学杂费、生活服务等）长期给予零费率

的优惠政策，持续投入大量成本。 针对

校园内非盈利性支付场景 （学杂费、生

活服务等场景）会持续保持零费率的优

惠政策。

小部分盈利场景收费

校园内非盈利性支付场景将继续保

持零费率的优惠政策， 而针对校园内电

商、酒旅等小部分盈利性场景，微信支付

方面表示，“以低于市场平均水平的优惠

费率继续提供服务。 ”

随后， 腾讯微信团队又通过微博发

布声明称，自 2015 年以来，微信支付持

续在校园等非盈利场景采取零费率优惠

政策， 但由于在费率精细化管理上有所

欠缺， 随着校园场景及商户数量的持续

上升，大量涉及电商、酒旅等盈利场景占

用了零费率的补贴资源， 导致成本不断

高涨，为此承担的银行通道成本超过 10
亿元。

记者注意到， 上述声明发布不久就

被删除。而在之后更新的致歉声明中，微

信支付隐去了 “承担的银行通道成本超

过 10 亿元”的表述，仅表示“部分电商、

酒旅等盈利场景挤占零费率的教育补贴

资源，导致成本不断增加”。

当日晚间，腾讯再次发布声明称，由

于对校园盈利场景划分考虑不够周全，

原定费率调整涉及到学校主体经营的生

活服务场景， 经过各方意见的收集与反

馈， 决定对于上述生活服务场景依然保

持零费率的优惠政策， 同时仍将向为学

校提供服务和技术支持的合作伙伴发放

0.1%的技术服务费。

博通咨询金融行业资深研究员王蓬

博对《国际金融报》记者分析指出，由于

商业发展和政策等多方面原因， 账户侧

数字钱包分润模式种类多样， 此前对于

一般类场景才能够达到 0.6%的手续费

费率，对于公益类场景一直是 0 费率，校

园场景总体来看一直是被当做公益类场

景的。此次微信支付对校园场景提价，说

明微信本身依靠金融科技版块盈利的压

力较大。

王蓬博建议， 微信支付自身应做好

社会责任和盈利之间的平衡，“毕竟即使

目前依靠微信的高粘性可以自然获取用

户， 但年轻用户群体的使用习惯也有可

能改变”。

陈偲 摄

“
此次微信支付

对校园场景提价，说
明微信本身依靠金
融科技版块盈利的
压力较大。 ”
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“
基金公司需要

综合考虑自身的产
品定位、投资策略、
客户需求等因素 ，
因地制宜， 开展差
异化的营销和产品
创新。 ”


