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2024 年春运已经开启，全国多地的

机场和高铁站都开始出现 “人从众”景

象。 据交通运输部预测，从 1 月 26 日至

3 月 5 日的 40 天春运内， 将有 90 亿人

次跨区域流动 ， 再创历史新高 ， 约为

2019 年春运的 3 倍。

在日前召开的国新办新闻发布会

上，综合运输春运工作专班副组长、交通

运输部副部长李扬介绍，今年春运发生

了结构性变化：传统营业性运输，包括铁

路、公路、民航、水运客运出行人次预计

大概是 18 亿人次， 其余 80％都将是自

驾车出行。 这也意味着，总 90 亿人次的

流动中，有 72 亿人次属于自驾车出行。

民航出行方面，民航局数据显示，春

运期间民航旅客运输量预计将达到

8000 万人次，日均 200 万人次，较 2019
年春运增长 9.8%， 较 2023 年春运增长

44.9%，有望创历史新高。

值得关注的是，近日，南航、东航、国

航等多家航空公司相继发布航司客票退

改新规。 从内容来看，此次客票退改规

则调整，调低了机票退改签手续费的比

例，并扩大了客票免费退改范围和适用

场景。 例如，机型变动、机票买贵可免费

退改，放宽因病旅客退改规则等，新规将

给予旅客更多保障。 去哪儿大数据研究

院研究员肖鹏分析认为，“此次退改政策

调整，明确了退改条件，清除模糊地带，

扩大免费退改范围， 这些积极信号意味

着航司对旅客服务意识增强。 ”

除了返乡与家人团圆， 也有不少人

选择用旅行的方式来度过春节假期。 途

牛《2024 春节旅游消费预测报告》显示，

在探亲返乡潮以及寒假亲子游、 新春跨

年游等需求交织下， 今年春节预订高峰

和热门跟团游产品售罄时间较往年更为

提前。

冰雪经济下哈尔滨爆火，《繁花》出

圈让上海腔调再次走红， 即将到来的春

节 8 天假期将是 2024 龙年首个出游高

峰，也反映了“南北居民互换过年”的趋

势。 携程数据显示，春节期间，国内热门

目的地为北京、上海、广州 、深圳 、哈尔

滨、成都、西安、杭州、三亚、昆明。 北方

城市哈尔滨旅游热度从元旦延续至春节

假期 ， 从 2023 年末进入前十攀升至

2024 年第五位，旅游预订订单同比增长

超 14 倍。 而三亚、昆明等北方游客喜欢

的避寒游城市，截至目前，旅游预订订单

同比增长分别超 2 倍、超 6 倍。北上冰雪

游、南下避寒游火爆预定下，哈尔滨、漠

河、三亚、昆明、海口、西双版纳等冬季热

门旅游目的地机票搜索量也增长明显。

此外，由于春节假期延长，叠加国际

航班运力不断恢复、 目的地签证政策持

续便利化等因素影响， 出入境旅游已明

显升温。 携程数据显示，截至 1 月下旬，

2024 年春运入境游机票预订量同比

2023 年春运增长 819%，春节期间入境游

订单同比增长超 10 倍。 外国游客热衷的

国内目的地包括上海、北京、广州、深圳、

成都、哈尔滨、青岛、沈阳、厦门、重庆。

“免签热潮”则激发了国人出境游的

热情，多国旅游局在社交平台上喊话，欢

迎中国游客观光旅行。 去哪儿平台数据

显示，早在去年 12 月中旬，春节期间境

外酒店预订量就开始明显增长，1 月 10
日左右进入出境游酒店预订高峰， 机票

预订高峰预计在 1 月底。时隔 4 年，春节

重新成为全球旅游消费旺季， 泰国、日

本、中国香港、马来西亚、新加坡、韩国、

中国澳门、澳大利亚、印度尼西亚、阿联

酋都是热门目的地。

新春文旅氛围“龙”重
◎ 记者 蔡淑敏 马云飞 特约作者 秦铭蔚

在中国，一个品牌若想要在一夜之

间家喻户晓，最有效的策略莫过于亮相

央视春晚。

百亿人次观看、实时平均收视率超

过 20%、自带“热搜”体质、千亿话题阅

读量……作为国内顶级 IP， 央视春节

联欢晚会（春晚）历来是各大品牌营销

的必争之地。

近期， 京东宣布成为 2024 年春晚

的独家互动合作平台， 将在 APP 上设

立春晚主会场，通过抽奖互动的形式送

出一亿份一分钱奖品和汽车使用权等

大奖。 1 月 24 日，京东云宣布“春晚保

障 AI 指挥官”正式上岗。

时间再往前推至 1 月 19 日 ，“春

晚”账号正式入驻小红书，并表示小红

书将成为 2024 年总台春晚笔记与直播

分享平台。 随后，小红书发起了“大家

的春晚”2024 春晚陪伴式直播活动，用

户可以通过分享才艺、生活趣事以及预

测春晚节目参与互动年货礼品抽奖 。

《国际金融报》记者注意到，截至 2 月 2
日，小红书春晚账号已经累计拥有超过

14 万粉丝。

与小红书的首次参与不同，京东已

是第二次“征战”春晚。 2022 年，京东首

次成为春晚独家红包互动伙伴，活动预

算高达 15 亿元，推出了多种互动玩法。

回顾历史， 自 1984 年康巴丝成为

首个春晚广告赞助商以来，历年春晚舞

台上的赞助商包括钟表、自行车、白酒、

家电等品牌。 2015 年，腾讯以 5303 万

元拿下央视羊年春晚独家合作权，打响

了春晚红包大战的第一枪，也标志着春

晚赞助权由传统企业转向互联网大厂。

在春晚巨大流量的加持之下，品牌

收获的效果显而易见。 数据显示，2015
年除夕当天，微信红包收发总量达 10.1
亿次，同比增长 60 余倍，并在两天内绑

定了 2 亿张个人银行卡，而支付宝完成

这一数字则花了 10 年。 马云曾将微信

春节红包的胜利称为“珍珠港偷袭”，并

感叹“幸好春节很快过去，后面的日子

还很长，但确实让我们教训深刻”。

此后 7 年， 春晚成为了互联网厂商

们争相追逐的焦点。 2016 年，阿里巴巴

以 2.69 亿元的竞价从腾讯手中夺走了春

晚合作权，投放红包金额 8 亿元，还独创

了集五福活动。 随后的 2017 年、2018
年，阿里巴巴继续成为春晚赞助商。 2019
年， 百度成为继支付宝和微信后春晚红

包的新赞助商。 同时，抖音成为 2019 年

春晚的独家社交媒体传播平台。

2020 年， 短视频平台快手成为春

晚独家互动合作伙伴，拿下春晚红包赞

助权。 当年，快手在春晚开播同时开启

五轮红包互动， 采用口播红包指令玩

法，与春晚主持一同派送当时金额最高

的 10 亿元现金红包。 2021 年，抖音成

为春晚红包的“承包商”，发放 12 亿红

包，同时上线抖音支付。

2022 年，京东首次参与混战，最终

与春晚达成独家合作， 互动活动长达

20 余天。 彼时京东官方数据显示，活动

期间， 全球华人参与京东 APP 红包累

计互动量达 691 亿次。 根据 QuestMo鄄

bile 数据，2022 年春晚期间， 京东 APP
活跃用户规模超过 1.5 亿； 除夕当天，

京东 APP 日活达到 1.51 亿， 较前一日

环比增长 81.4%，位列所有 APP 之首。

然而，到了 2023 年，将降本增效作为主

旋律的互联网大厂们集体缺席春晚营

销。

随着京东、 小红书官宣参与 2024
春晚， 意味着继 2023 年春晚被白酒企

业独占鳌头后，互联网大厂重新回归春

晚营销。

互联网分析师张书乐在接受 《国际

金融报》记者采访时表示，一方面，上春

晚是一种亮肌肉和刷存在感的表现，尤

其是对于进军买手电商的小红书和正在

鏖战即时零售的京东而言， 上春晚可能

会对新战略做一定结合而露出， 就如当

年微信红包那般；另一方面，上春晚确实

能带来流量， 此前京东上春晚后就带来

了一定的增量， 此番再上春晚也有 “破

圈” 的意图， 但流量最终能否成为 “留

量”，就要看两个互联网厂商的手段了。

1 月 31 日，龙年春节档（2 月 10 日

至 17 日）正式开启预售，“票房大战”刚

打响，2 月 1 日 15 时 31 分，2024 年春节

档新片预售总票房就突破 1 亿元。

记者统计，今年共有 9 部影片定档

春节假期，分别是《飞驰人生 2》《第二十

条》《热辣滚烫》《熊出没·逆转时空》《我

们一起摇太阳》《红毯先生》《八戒之天蓬

下界》《破战》和《黄貔：天降财神猫》。 除

了其中唯一的港片《破战》在 2 月 16 日

错峰上映之外，其他 8 部电影均在大年

初一（2 月 10 日）上映。

春节档向来是头部大片的必争之地，

同时也是影视巨头们在上半年最重视的

关键档期。 尽管今年春节档电影的背后，

还是大众熟知的影视公司， 如中国电影、

博纳影业、光线影业等，但从制作成本、体

量和阵容来看，并没有出现大制作的“头

部电影”，业界普遍认为，今年春节档“大

片缺位”，缺少头部产品领跑票房。

对于 2024 年春节档“大片缺位”的现

象， 中国青年剧作家、 导演向凯分析，目

前，中国电影已经到了“内容为王”的时

代， 观众所看重的还是电影本身的内容。

在他看来，近年来，已有不少大家认为毫

不起眼的电影跑成黑马， 并非花大钱、大

阵容、大制作的电影才叫大片，靠内容征

服观众、征服电影市场的电影就是大片。

除“大片缺位”外，2024 年春节档喜

剧元素格外浓厚。从内容题材上来看，目

前定档的 9 部影片共有 6 部影片带有喜

剧元素。尽管《热辣滚烫》《第二十条》《飞

驰人生》《红毯先生》 四部影片分别以拳

击、法律、赛车、娱乐圈为故事题材，但也

都是现实喜剧类电影。

从这几部影片的阵容来看， 竞争力

各有千秋。 “消失”了一年的贾玲，在“成

功减肥 100 斤” 后携亲自执导并主演的

《热辣滚烫》“重返”大银幕，在国内女性

喜剧演员中， 贾玲的实力与人气均是数

一数二，《热辣滚烫》 已经展现出了票房

实力竞争者的势头。 去年春节档凭借着

《满江红》拿下档期冠军的张艺谋携新作

《第二十条》再战春节档，延续了以喜剧

题材为包装、深入探讨现实议题的特点，

有望凭借与社会议题的关联引起观众强

烈的情绪共鸣。

《飞驰人生 2》是此次春节档真人电

影中唯一的一部续集电影，前作《飞驰人

生》 曾以 10.54 亿元的档期票房成绩成

为 2019 年春节档期内的票房季军，此次

韩寒和沈腾“潇洒走二回”，原班人马打

造《飞驰人生 2》。 刘德华主演的《红毯先

生》 此前曾定档 2023 年 11 月 17 号，后

改于春节档上映， 该片导演宁浩此前曾

携《疯狂的外星人》出战 2019 年春节档，

累计拿下 22.13 亿元票房。

动画电影同样是春节档的刚需，今

年春节档有三部动画电影上映， 其中最

有竞争力的当属《熊出没·逆转时空》，也

是唯一与科幻题材相关的影片。 作为春

节档常客，“熊出没” 系列几乎每年都是

稳定发挥，系列影片累计内地票房 57.42
亿元， 累计全球票房达到了 8.05 亿美

元，2023 年的《熊出没·伴我“熊芯”》更

是拿下了 14.95 亿元票房。

对于今年春节档“喜剧当道”这一现

象，向凯表示，近年来，喜剧电影在中国

电影市场赢得了高票房、 高口碑，“喜剧

片扎堆上映春节档的主要原因跟近年来

的观众情绪有关， 当下观众对于这类电

影的需求特别明显，同时，喜剧元素也符

合春节阖家欢乐的节日氛围”。

但也有观点指出，近年来，喜剧电影

都是“熟人熟脸”，剧情方面也“换汤不换

药”，存在影片内容同质化严重、观众审

美疲劳的问题。 向凯在接受记者采访时

也表示，目前，中国喜剧电影方面的确缺

少更新换代的人才， 确实有观众容易审

美疲劳的问题。

编者按：
新春的脚步渐近，龙年的钟声即将敲响。

春节是一年中最重要的节日，文旅活动一直是每年春节的重头

戏，春晚则是其中的重中之重。 作为国内顶级 IP，春晚历来是各大

品牌营销的必争之地， 各个行业的大型企业为了亮相春晚大撒红

包，龙年春晚，互联网大厂再次回归舞台。

春晚过后，大年初一，春节档接棒。作为活跃春节假期文旅市场

的一大主角，今年春节档共有 9 部电影上映，其中合家欢电影占比

过半，刘德华、贾玲、沈腾、马丽、雷佳音等实力演员和喜剧明星都出

现在了春节档，喜剧元素拉满，让观众们“一见就笑”。

作为团圆的日子，大多数在外的游子都会在春节回家过年。 不

过，随着近几年人们观念的变化，“反向春运”“旅游过年”等形式的

兴起，以及今年春节假期延长和各地积极推出特色文旅活动，不少

人选择走出家门，用旅行的方式过一个不一样的春节。 今年春节假

期，国内游、出境游、入境游订单均大幅增长，除了传统热门的北方

冰雪游、南方避寒游之外，在免签热潮的带动下，出入境旅游明显升

温，东南亚、日韩等中短途出境线路是热门选择，国人出国过年的同

时，越来越多外国人来华感受中国春节。

大厂回归龙年春晚

喜剧片霸占春节档

最长春节点燃出游热情

张张力力 摄摄


