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在《热辣滚烫》《飞驰人生 2》持续领跑市

场，点燃民众观影热情的同时，亦有春节档

玩家敌不过竞争而黯然退场。 2 月 14 日，《我

们一起摇太阳》的主出品方联瑞影业对外宣

布，该片决定退出春节档，并延后至 3 月 30
日上映。

加上点映及预售票房，《我们一起摇太

阳 》 在今年春节档收获的票房成绩约为

9622 万元，尚未过亿。 从电影题材和内容来

看，《我们一起摇太阳》是春节档唯一的爱情

电影，该片由韩延执导，是“生命三部曲”的

终章，讲述了两个身患重症却性格迥异的年

轻人阴差阳错地踏上了一段充满爱与力量

的治愈之旅。 在春节档开启之前，有分析认

为爱情片或许能够在一众喜剧片中成为黑

马。

事实上，这部电影的评分并不低 ，目前

在豆瓣获得了 7.9 的评分 ， 但从市场表现

来看，《我们一起摇太阳》 预售成绩和上映

后的上座率表现并没有很出色。 对于撤档

的选择，联瑞影业坦言“在档期选择上出现

了重大失误 ”，辜负了导演 、演员和台前幕

后诸多主创和工作人员的辛苦付出。 有不

少网友表示，《我们一起摇太阳》 的题材和

主人公身患绝症的设定本就不适合春节

档，主演演员也并不能扛票房。 另外，该片

此番撤档的动作也引来了 “卖不好就换档

期”的吐槽。

同样票房遇冷的还有《红毯先生》，该片

此前曾定档 2023 年 11 月 17 号，后改于春节

档上映，在宣传期间，导演宁浩和主演刘德华

也一直在卖力地奔走宣传，但效果并不如意。

据每日经济新闻报道，《红毯先生》最终选择

在 2024 年春节档上映， 算是一种无奈的妥

协，宁浩自知：“在良性的电影市场中，电影理

应是周末的娱乐佳肴，而非节假日的特定消

费品。 春节的竞争很大，确实没有太好的办

法。 ”

2 月 16 日深夜，欢喜首映发布声明，宣

布《红毯先生》将退出春节档，重新选择档期

与观众见面 。 从票房和口碑来看，《红毯先

生》票房也未过亿，豆瓣评分 6.8 分，在春节

档上映电影中评价也处于靠后的位置 。 此

外，动画电影《黄貔：天降财神猫》也在 2 月

16 日深夜宣布撤档。 从票房来看，该片上映

后表现不佳， 春节档收获的票房未过百万

元。

这几部电影的遇冷也引发了外界对影

院排片是否合理的讨论， 在社交平台上，有

看过《我们一起摇太阳》《红毯先生》的观众

表示，电影值得一看，但排片太少。

记者注意到，今年春节档电影市场 ，三

四线城市的居民是消费主力军 ， 但很多小

城市由于影院和影厅数量不如一二线城

市，从盈利的角度来看，大部分排片都给了

头部电影 。 李思琪（化名）今年春节返乡后

发现， 老家所在的小城市电影院数量增加

到了 12 家， 每一家都在上映 《热辣滚烫 》

《飞驰人生 2》《第二十条 》《熊出没·逆转时

空 》， 只有大概三四家影院放映 《红毯先

生》，一天也仅安排了 1-2 场，“原本看完了

《热辣滚烫 》打算再看一下 《红毯先生 》，但

有放映这部电影的影院离家太远 ， 而且场

次也很少，就没去看成，打算等春节结束之

后回上海再看”。

在春节档、国庆档、暑期档等重要电影

档期鏖战中，关于影院排片的争抢激烈程度

不言而喻，档期越重要，头部玩家越多，火药

味越重。 值得关注的是，自 2023 年市场逐渐

试水分线发行模式后， 今年春节档有 5 部电

影选择了分线发行，在这种模式下，一部影片

可以不再由全国院线统一放映， 片方可以选

择提供较优条件的院线或影院投资管理公司

进行交易，如提供的黄金场次较多、排片比例

较高、放映周期较长、影片票房结算分账比例

较高等。

分线发行有利于满足观众的差异化、个

性化需求，不过，在实际操作过程中，片方与

影院的矛盾再起。 今年春节档之前，社交平

台上便有关于强制排片的传闻， 多部影片要

求在 2 月 10 日（大年初一）、2 月 11 日（大年

初二 ） 两天的排映场次不低于总场次的

22%， 达不到排映要求的影城则不能获得影

片秘钥。

1 月 30 日 ，中国电影制片人协会 、中

国电影发行放映协会与春节档影片八家

投资出品方代表 ，就春节档影片发行放映

工作召开座谈会 。 大家一致认为 ：任何单

位或组织都不能利用市场支配地位干预

包括电影排片在内的市场经营活动 ，对各

市场主体正当的经营活动作出限制性安

排 。

虽然今年春节档影片票房表现两极分化严重 ，但

超 80 亿元的票房成绩刷新了中国影史春节档票房纪

录。 这一繁荣景象的背后，更是一场资本盛宴，春节档

的实力玩家背后都站着多家重量级的电影公司和传

媒巨头。

《国际金融报》记者不完全统计发现，今年春节档影

片出品方涉及中国电影 、横店影视 、光线传媒 、阅文集

团、阿里影业、万达电影、华强方特、欢喜传媒、中国儒意

等多家上市公司。

春节档票房第一的《热辣滚烫》背后的出品方包括

新丽传媒、中国电影、阿里影业、阅文影视、大碗娱乐、企

鹅影视等。 其中，新丽传媒、阅文影视、企鹅影业均为“腾

讯系”公司，新丽传媒更是早在 2018 年就被阅文集团以

超百亿元收购，“京圈大佬”曹华益担任董事长；大碗娱

乐则是此片导演贾玲的关联公司，《热辣滚烫》中的不少

演员均是大碗娱乐旗下艺人。

值得一提的是，除了《热辣滚烫》，中国电影还参与

出品或发行了《飞驰人生 2》《熊出没·逆转时空》《第二十

条》《我们一起摇太阳》4 部春节档影片。 1 月 26 日，作为

上市电影公司龙头， 中国电影发布业绩预报称，2023 年

预计净利润约 2.0 亿-3.0 亿元，同比扭亏。 与此同时，该

公司还披露称，2023 年全年， 其出品并上映影片 37 部，

累计实现票房 268.89 亿元，占国产片总票房的 58.45%；

主导或参与发行影片 570 部， 结算票房超过 413.97 亿

元，占全国总票房的 82.93%。

《飞驰人生 2》的出品方包括亭东影业、猫眼微影、博

纳影业、开心麻花、横店影视等 9 家公司。 其中，亭东影

业由韩寒 2015 年成立，目前持股 51.56%，其第二、第三

大股东分别为阿里影业、博纳影业；而猫眼微影的股东

既有光线传媒的出现，又有腾讯、美团的身影。 值得注意

的是，作为老牌电影公司，光线传媒还是《第二十条》主

投出品方。 1 月底，光线传媒发布业绩预告称，2023 年公

司实现总票房约为 84.6 亿元， 预计实现净利润为 4.1
亿-5.1 亿元，同比扭亏为盈。

作为国产动画电影大 IP 的最新续作 ，《熊出没·

逆转时空 》亦获得了多家资本的热捧 ，出品方包括华

强方特、横店影视、中国电影、天津猫眼 、万达电影 、儒

意影业等。

横店影视也是 《飞 驰 人 生 2 》 《我 们 一 起 摇 太

阳 》的出品方 。 1 月 29 日 ，横店影视发布 2023 年年

度业绩预盈公告 ，预计 2023 年年度实现归属于上市

公司股东的净利润为 1.35 亿-1.8 亿元 ，上年同期净

亏损 3.17 亿元 ，同比扭亏 。 对于业绩预盈的原因 ，其

解释称 ， 公司全资子公司浙江横店影业有限公司参

与出品的 《流浪地球 2》《熊出没·伴我 “熊芯 ”》《人生

路不熟 》《前任 4： 英年早婚 》《热烈 》《保你平安 》《灌

篮高手 》《我爱你 ！ 》等影片上映 ，产生了较好的社会

和经济效益 。

春节档“冰火两重天”
◎ 记者 蔡淑敏 马云飞

谁是背后的资本赢家
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史上最长春节档助力史上最高票房春节档诞生。

根据国家电影局初步统计，2024 年春节假期（2024 年 2 月 10 日至 17

日）全国电影票房为 80.16 亿元，观影人次为 1.63 亿，相比 2023 年春节假

期票房和人次分别增长了 18.47%和 26.36%，均创造了同档期新的纪录。

整体来看，今年春节档喜剧片占比过半，观众们耳熟能详的喜剧人们

集聚大银幕，让整个春节档洋溢着喜气洋洋的氛围。 不过，站在票房竞争

的角度，2024 春节档可谓是“冰火两重天”，大年初一（2 月 10 日）上映的 8

部电影中，前四部电影票房都超过了 10 亿元，票房占比更是超过了 97%，

另外四部仅占不到 3%。

票房前 4 名影片分别为：《热辣滚烫》27.18 亿元，《飞驰人生 2》23.98

亿元，《熊出没·逆转时空》13.89 亿元，《第二十条》13.4 亿元。 其他四部电

影中，《我们一起摇太阳》和《红毯先生》均未过亿，且在春节档结束之前就

相继宣布撤档，剩下两部动画电影票房合计仅约 400 万元。

对于今年春节档的票房竞争，中国青年剧作家、导演向凯分析称，春

节档是合家欢的氛围， 正能量或喜剧元素为主的电影仍会被广大观众选

择，这一方向不会有太大的改变。 他同时提到，今年春节档虽然整体票房

节节攀升，但也有几点值得警惕，电影宣传要突出影片的内容，警惕过度

营销；熟脸演员需要尽可能地保持神秘感，而不是趁热捞金，电影公司也

要尽量启用新编剧导演和演员；此外，今年春节档腰部影片明显缺失，中

小型电影公司和中腰部影片是电影市场发展的重要组成部分， 还是要进

行资源合理分配，助力中腰部力量发展和成长。

正如电影名字，《热辣滚烫》是今年春节

档讨论度最高、最火热的电影。 在上映之前，

电影导演贾玲“成功减重 100 斤”的消息就

点燃全网，吸引了大量看点。

作为国内头部喜剧演员，贾玲的实力与

人气均是数一数二，2021 年贾玲自导自演的

喜剧电影《你好，李焕英》首次亮相春节档，

档期内就拿下 27.30 亿元票房， 最终拿下超

过 54 亿票房，大获成功。 《热辣滚烫》是贾玲

导演的第二部作品，还未上映就已经展现出

票房实力竞争者的势头。

上映之后， 大变样的贾玲正式出现在镜

头前，再度点燃话题，“贾玲为角色增重 40 斤

再减重 100 斤”“不靠任何妆造的爆改”“热辣

滚烫里贾玲比赛是真打的” 等一系列话题轮

番登上热搜，助推电影票房节节攀升。

作为一部改编电影，《热辣滚烫》的故事

原作来自经典日本电影《百元之恋》，上映之

前， 由于原著电影有着十分强烈的日式风

格，其内核深受日本社会背景影响，不少观

众担心本土化改编有可能会“水土不服”。 从

上映之后的电影内容来看，《热辣滚烫》对原

作部分情节的尺度进行了调整，电影内容也

增添了更多喜剧和励志元素。

从电影票房表现来看，2 月 10 日，《热辣

滚烫》略输《飞驰人生 2》，但从 2 月 11 日开

始，《热辣滚烫》便一直处于日票房榜首的位

置。 《国际金融报》记者发现，从各个线上平

台至线下电影院，《热辣滚烫》的热度都居高

不下，观众林静（化名）向记者表示，“大年初

一我就先和全家一起看了《热辣滚烫》，推荐

给朋友之后， 朋友又带着我二刷了一遍，两

场都是几乎爆满。 ”

作为头部的喜剧男演员，沈腾继去年春

节档主演作品《满江红》拿下档期内冠军之

后，今年春节档再出爆款。 作为此次春节档

真人电影中唯一的一部续集电影，《飞驰人

生 2》依旧“含腾量”满满，虽然前作评价两极

分化，但并未影响续作赚得盆满钵满。 春节

档期内，《飞驰人生 2》票房约 24 亿元，超越

了前作《飞驰人生》17.28 亿元的成绩。

与去年春节档相同，“熊出没 ” 继续挺

进了票房前三， 且整体上座率在所有电影

中排名第一。 正所谓“流水的春节档，铁打

的熊出没”， 动画电影和喜剧电影一样，都

是春节档的刚需 ，2024 年是 “熊出没 ”系列

第 10 次在春节与观众见面，且该系列近年

来票房屡创新高，打破“续集魔咒”。截至目

前，“熊出没” 系列影片累计内地票房已突

破 70 亿元。

除了上述三部电影，《第二十条》 票房突

破 13 亿元。 在中国电影市场更新换代的环

境下，随着观影人群不断年轻化，一批中青导

演崛起，冯小刚、陈凯歌等导演的票房号召力

日趋下降，但张艺谋近几年尤为“高产”，《第

二十条》是张艺谋继《狙击手》《满江红》之后

第三次进军春节档。

数据显示，《满江红》 以 26.09 亿元拿下

2023 年春节档档期冠军， 并最终以 45.44 亿

票房成为 2023 年全年冠军。 此次新片《第二

十条》也延续了以喜剧题材为包装、深入探讨

现实议题的特点， 凭借与社会议题的关联引

起观众情绪共鸣，2 月 12 日至 2 月 14 日该

片票房连续三日逆跌。

贾玲、沈腾再出爆款

三部电影陆续撤档


